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UMB und Arosa — Zeit fur ein Co-Branding

Anfang Woche ist die gemeinsame Sommer-Kampagne von Arosa Tourismus und dem einzigen
umfassenden Schweizer IT-Anbieter UMB gestartet. Der Slogan «creating time» steht dabei im
Zentrum und wurde in einem Co-Branding visuell aufbereitet. Zu sehen sind unter anderem Plakate und
Fernseh-Spots.

Seit Uber 10 Jahren arbeiten die Blindner Tourismusorganisation und der IT-Anbieter aus Cham schon
eng zusammen. Der UMB-Slogan «creating time» ist dabei nicht nur Aufhanger, sondern Programm.
Davon profitiert neben den Kunden auch Arosa. Denn wer dank den smarten IT-Losungen von UMB
Zeit spart, kann diese ideal nutzen und aussergewdhnliche Erlebnisse - beispielsweise in Arosa -
geniessen. So auch die Kolleginnen und Kollegen des IT-Spezialisten im vergangenen Jahr. Im Rahmen
der «Schweizer Sommergeschichten» wurde gemeinsam mit den Verantwortlichen von Arosa
Tourismus Ferienpakete geschnurt. Dieses Angebot wurde rege genutzt. Zahlreiche Kolleginnen und
Kollegen verbrachten ihre Sommerferien in Arosa. Da erstaunt es nicht, dass das Unternehmen bereits
mehrfach als bester Schweizer Arbeitgeber vom Great Place to Work Institut ausgezeichnet wurde.

Jetzt geht die Zusammenarbeit mit der neuen Kampagne im Co-Branding einen Schritt weiter. Der
Auftritt umfasst verschiedene Kommunikationsmassnahmen im Print- und Online-Bereich. In Social
Media Beitragen, Plakaten und Fernseh-Spots wird die Botschaft ausgespielt. Fir Marion Schmitz, Stv.
Tourismusdirektorin und Leiterin Marketing & Kommunikation von Arosa Tourismus ist diese Umsetzung
ein eindrickliches Beispiel, wie die bestehende Destinationspartnerschaft wirksam fir beide Parteien
genutzt werden kann. «Wir kdnnen dank der gemeinsamen Kampagne unsere Reichweite steigern.
Dieses Co-Branding ist fur beide Seiten eine Win-Win-Situation. Der Slogan «creating time» wird mit
Emotionen verbunden. Das bleibt in den Kdpfen und sorgt direkt fur Inspiration», flgt sie hinzu. Denn
klar ist: Mehr Zeit fur die schénen Dinge im Leben méchten wir alle. Und ein Arosa-Besuch gehdort ganz
sicher zu den schénen Dingen im Leben.

Sie finden diese Medienmitteilung sowie den Link zur Bilddatenbank online unter
arosalenzerheide.swiss/medien

Fir weitere Informationen wenden Sie sich bitte an:
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